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Prasident SWA



Die Realitat S

Fokus auf Effizienz
und Kosten
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Das
Paradox

Alles im grinen Bereich:
e KPIs

* Reichweite

e Performance

Und trotzdem:
 Wenig Differenzierung
l * Wenig Markenaufba
* Wenig nachhaltiger 9
Effekt \ 4
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SWA

Ursachen

Fragmentierte
Zielgruppen

Sinkende Aufmerksamkeit
Plattformen definieren
die Spielregeln

Bots verzerren

die Realitat
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The new
ROI

e Aufmerksamkeit
e Vitalitat
* \Vertrauen
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Skalierung
Geschwindigkeit
Personalisierun
Relevanz










Quelle: gfs-ziirich

Konsumenten vertrauen klassischen Medien

Wie glaubwurdig empfinden Sie Informationen aus folgenden Medienquellen?

Printmedien
Gedruckte Zeitungen, Zeitschriften

Online-Nachrichtenportale
2.B. 20minuten, blick.ch, nzz.ch,
tagesanzeiger.ch, watson

Social Media
2.B. Instagram, Facebook, TikTok,
YouTube
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-zurich, PwC

e: gfs

Quell

Glaubwiirdiges Werbeumfeld steigert den ROI SWA

ASA

In welchem Umfeld Umfeld wirken Werbeanzeigen auf Sie glaubwurdiger - in klassischen
Medien (Printmedien oder Online-Nachrichtenportale) oder in Social Media?

B In klassischen Medien M In beiden gleich In Social Media M Weiss nicht






Unsere Schwerpunkte im 2026

1

Mehr Impact
fur Werbe-
auftraggebende

2

Mehr
Werbefreiheit
und weniger
Regulation

3

Mehr
Support fur
SWA-Mitglieder



Mitglieder- und Beitragsentwicklung
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Herzlich Willkommen...
den neuen Mitgliedern im SWA

@_ Galenica
[E] HOSTPOINT swis - raution

® MiCasSa

OBx



Abschied SWA

ASA

Laura Loos

Head of Marketing
Schweiz & Osterreich,
The Coca Cola Company



ASA

Constance Courtois

Marketing Director
Switzerland
The Coca Cola Company



Wiederwahl SWA

ASA

Karin Held

Direktorin Marketing,
PR & Sponsoring
Jaguar Land Rover
Schweiz AG



Wiederwahl SWA

ASA

Jan De Schepper Heike Kammerer Marc Hofer Constance Courtois Karin Held Nadine Kamski
Swissquote Nestlé Bayer Consumer The Coca Cola Jaguar L’Oréal
Prdsident SWA Suisse Care Company Land Rover DACH

Aydin Sahin Sacha Zuberbiihler André Hefti Pierre Besnard Rémy Miiller
UBS Coop Schweiz Swisscom Migros
Schweiz Tourismus Supermarkt



Co-Direktorin SWA

ASA

Start 1.9.2026

Yvonne
Baumgartner



Dankeschon unseren Partnern

ACUEIRA i APGIsGA o2e ch media

Out of Home Media

MEDIA E ? E . -
D.recctmg.ly@' 9P Susros ) O ORingier Advertising
data driven insights
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