Das 3K Dilemma

Nachhaltigkeit nicht nur richtig,
sondern richtig gut
kommunizieren
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Bock auf

AnRgstver-Morgen
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Vernunft
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Verteuerung
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eine machtlg
Kraf

Marketing Ist 4
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Es kommt darauf an,
WOZU man sie einsetzt.




/‘olle Kreation und kluges

Marketing werden immer mehr
zumErfolgsfaktomachhaltiger
Geschaftsmodelle.
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Nachhaltigkeit das-muss sich lohnen.

The answer
to how Is
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Wo genau liegt eigentlich das Problem?

Gute Nachhaltigkeit Gute Kommunikation
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Kreativ sein, ohne zu bagatellisieren.

Gute Nachhaltigkeit Gute Kommunikation

il 4
\/

Ernst nehmen, ohne zu langwellen.
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Die groBe Klimaschutzkampagne

der :_andeshauptst-adt Stuttgart D B Rad +
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Klimapositive Klimafreundliche Nichts
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Was macht
unseren Kiez
schéner?

Zielstollung

Glaubwirdigkeit

Ziolstollung
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Idoo Ziolstollung
Glaubwirdigkeit

Glaubwirdigkeit
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b u“ Established.

Established.

Silber

Erwahnung Erwahnung
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DiekniffligenFragen

Wo hort Greenwashing auf?
Wo fangt ernst gemeintes Kalibrierung des

Engagement an? eigenen Anspruchs
\ + 2 AYVKETfOatz2a 1 dz
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Level arintegritat

Angemessen
GroRRe Unternehmen Moderat
scheiternweitgehend an ey e ——
glaubhafter e qoring o= ® 1o8 z corcn
Nachhaltigkeits
Kommunikation.

Quelle:https:// newclimate.org BAM V
°



Analyse von 3.500 KommunikaticAssets
der5 groRRen Olgesellschaftém 2021

Kommunikation Investition

60% umweltfreundliche MH: AY ol 2Kt Syai
Aussage \ Aktivitaten

23% Forderung (//////////é/z//éeﬂwasyy/f/)ﬁ//////// 88% in traditionelles Glund

von Ol und Gas Gasgeschaftsmodell

Quelle:https://influencemap.org2022 BAM V
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Ist das richtig tolle Nachhaltigkeiklommunikation?






Oder wie ist das hier?
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Und was denkt ihr Ube




/<nifﬂig, oder?

Bel BAM! haben wir uns mal was
NoSNI S3id X
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Gate 1 Gate 2/
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Lange Nase Langewelle
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Gate 1

Gute der NachhaltigkeHBroot
Pointsc
Ist es richtig im Inhalt ...
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Ist es richtig gut Im Inhalt?

AR

Right to fight
Effizienz
Zusatzlichkeit
Konsistenz
Transparenz

Partizipation

9a fASND2 a4l SNy D&l Y 2R A dza
des Unternehmens vor. 7 )

Der Proofpoint hat einen hohen /
Wirkungsgrad auf die NH der Nutzung //////)
unserer Produkte.

Der Proofpoint ist deutlich mehr als /

der Mindeststandard und der Grof3e & POWW
des Unternehmens angemessen.

Der Proofpoint ist in seiner Qualitat & /
Wirksamkeit langfristig gesichert & //////)
safeguarded.

Der Proofpoint ist extern /
nachvollziehbar und auffindbar. //////)
Alle Stakeholder des /
Proofpoints sind sinnvoll //////)
beteiligt.
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Ist es richtig gut im Inhalt? v X

=y Rir’
- Wenigerals
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——3 [ransparenz

—==3 Partizipation

roofpoi
beteiligt.
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Was schlimmsten Falls passiert

Lirrefiihrung:§6 Abs 1, 1)
- .
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Lange Nase als Wettbewerbsfaktor

Das Oberlandesgericht Frankfurt hat dem deutschen
WPRHersteller Sonett die Werbungmit,dem

ClimateRartnefuhuS,FeS fummOulubudaoley Sdzd NI £ | Y SNY SKYEY d
in Deutschland untersagtz

i(UrteilvomiOmNovember 2022)

Werner & Mertz erzielt
Einschrankungen fur die
Kommunikation eines
direkten.\Wettbewerbers

sonett

OKOLOGISCH KONSEQUENT

Q ClimatePartner

Improving lives
a OPdPP8 yFOK RSy &a23SyrtyyiaSy avdzZ t AGNG A
ClimatePartner kdnnen die meisten Emissionen Sespe 3

der insbesondere séamtliche Rohstoffe fur die Produkte und

deren Verpackungen sowie die gesamte Eingamgd

Ausgangslogistik umfasstausgeklammert werded®?&

Quelle:22Werner & Mertz (2022)



Nachhaltigkeit das-muss sich lohnen.

The answer
to how Is

Ce b
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Gate 2

GuUte der NachhaltigkeHs
Kommunikationg
Ist es richtig gut verpackt?
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Ist es richtig gut verpackt?

AR

Effizienz
Zusatzlichkeit
Konsistenz
Transparenz
Partizipation

Differenzierend

Die Kommunikation bringt das Engagement,
schnell und aufmerksamkeitsstark auf den %//)
Punkt.

Die Kommunikation hat mindestens eine,
Botschaft, die aus dem Nachhaltigkeitsgewitl%//)
heraussticht.

Die Kommunikation passt zur bisherigen, ,,/,
Brandstory und ist nicht nur eilmne-off. %//)

Die Kommunikation ist radikal ehrlich und SCh/“j

auch die eigene Darkside nicht / }

ausc die ext. Uberprifung wird beguinstigt!
Die Kommunikation feiert nicht nur eigene /
Erfolge sondern stimuliert weitere //)
Stakeholder zum Handeln.

Die Kommunikation ist neu und //
ungesehen und hebt sich ab ////)

vom Wettbewerb.
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Ist es richtig gut verpackt? v X

Die Kommunlkatlon bringt das Engage

—, EfF ' und aufmerksamkeitsstark auf dq/;;/
W " r I 'tion hat mindestens elne
S e n I g e a. S s dem Nachhaltigkeitsgé%%/)
’
0 Y H o QM

——3> Trai., ‘\m
"’9 PartiZipation E’Ei:é%lder zum Handeln. J n/////////)

Die Kommunikation ist neu und
&_é Differenzierend ungesehen und hebt sich ab /////////’

vom Wettbewerb
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Gate 1 Gate 2/
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Lange Nase Langewelle
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Gate 1 Gate 2/
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Lange Nase Langewelle
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Exkurs:

der Position




Starke Unternehmemussen wisserwoflr sie stehen

Freiheit Nervenkitzel Wahre Schonheit Lebensfreude

Daflr suchen und Ubernehmen sie einen klarenAuftragsmmmes
den sie fur die Menschen erfllen.
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Nichts anderes gilt im Positionierungsraum Nachhaltigkeit

Umweltziele

Soziale und :
wirtschaftliche Ziele [ WYY —

BAM!



Fur welches Nachhaltigkeiithema brennen Sie?

—=—8 Personliche Nahe und Betroffenheit 7/) Glaubwurdigkeit
——3 Popularitét und lokale Relevanz 7/) Verkaufbarkeit
——&) Pragmatik und Investitionshéhen 7/) Machbarkeit
—=—8 Bock und Energie 7/) Motivation
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Das hier reicht
jedenfalls nicht
X




NachhaltigkeitdMarketing ist

mehr als das Nachplappern
eines Megalrends.

20
B

BAM!



Nachhaltigkeit
darf kein &
Luxus sein. 6815

7

IKEA.de/Nachhaltigkeit

.Nachhaltig leben. Was heiBt das
fr mein Geld?”

haltigen

ecken

Unahourzas

DOES
GooD
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Woher kommt Kante & Charisma?

Nachhaltig

Purpose
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DiekniffligenFragen

Was macht Marketing mit
seiner Macht? Aufbruch in eine

neue Rolle

Vom Erflllungshelfer
zum Treiber der
Transformation.
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A Klares KlimaAnforderungs

Management nach innen
A Harte NachhaltigkeitsProof-Points
intern fordern und férdern
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Rolle 4

wom

achhaltlges Kehren
Im elgenen HOjg

L
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A NachhaltigkeitsFachwissen im
Marketing ausbauen

A Nachhaltige Kreation, Produktion
und Media fordern und fordern
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A Nachhaltige Angebote so
verpacken, dass sie Otto & Lisa
Normal verstehen

A Menschen beféhigen, schlau und

handlungsfahig zu werden
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Man muss bis zur
Ebbe warten,
um zu sehen,

er nackt bad
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Nachhaltigkeits

theorle 4 o o o o o o

e o o o o Kommunikations
praxis
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Sustainable
Immigrants

Purpose

A
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Business Case Purpose Business Case
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Zusammen besser werden

Sustainable
Immigrants

=48 Aufbau von Substanz in ihren
Nachhaltigkeitsgeschichten

—==2) Priorisieren von ProoPoints

—=8) Begeistern von Mitarbeitenden und
Entscheider:innen

Sustainable
NEYES

=2 Schleifen ihrer kreativen

Markenaufbaus

Chuzpe & Kante

RN EntschiederSein in der kommunikativen
Positionierung

g_%

Professionelles Planen und Steuern des

BAM!



Anzufangen
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Also ichhabe

Bock auf Morgen! Ihr auct??




[ LINBEOKSY

Pechmann

lan@bock.am
+49 172 69 49 983

www.Bock.am

BAM!
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