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Sabor, der Maschinen-Mensch,
war ein Appenzeller. Seinen
ersten grossen Auftritt hatte er
an der Landesausstellung von
1939 in Ziirich. Er wurde eine
internationale Beriihmtheit.
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https://m.focus.de/panorama/faszinierend-oder-unheimlich-neuer-roboter-ameca-spaltet-das-netz-mimik-und-gestik-sind-perfekt-menschlich_id_24491642.html
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https://www.ardmediathek.de/video/weltbilder/china-hightech-in-pflege-und-altenheim/ndr/Y3JpZDovL25kci5kZS8xOTZmYmQwZC0xNTdmLTRlNDgtOTA1Yy1hZWU3MGMxNWUyMjc

Die Zukunft hat begonnen!

* Technologie verstehen

e Technologie hinterfragen
* Technologie fordern

* Technologie neugierig & kreativ denken
* Technologie integral einsetzen

* Technologie sinnstiftend nutzen

Nicht Marketing digitalisieren, sondern
Marketing fur eine digitale Welt mache
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MENSCH ODER
MASCHINE?

Kunstliche Intelligenz in Marketing und Kommunikation.



Mitglieder- und Beitragsentwicklung
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Neue Mitglieder im 2021
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Neue Mitglieder im 2022
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SWA-Schlusselthemen

1. Werbefreiheit

2. Transparenz und Fairplay

3. Werbemittelforschung und Statistik

4. Fachwissen und Support fur Mitglieder

5. Preise und Leistungen



SWA-Expertengruppen

« Integrated Marketing Committee
« Media Committee

« Digital Committee

« Sponsoring Committee

« Regulation Committee

« Groupe Romand



Veranderungen im SWA-Vorstand:
Austritt Wiederwahl Wiederwahl

Frank Burkhardt Thomas Schwetje Roman Reichelt
CMO Leiter Marketing/Services Global CMO
L‘Oréal Suisse Coop Schweiz Credit Suisse AG



SWA-Vorstand 2022

https://www.linkedin.com/posts/amer-kayyal work-smarter-not-harder-ugcPost-6891246259391266816-Vv3Y/



https://www.linkedin.com/posts/amer-kayyal_work-smarter-not-harder-ugcPost-6891246259391266816-Vv3Y/

MENSCH ODER
MASCHINE?

Kunstliche Intelligenz in Marketing und Kommunikation.



