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DIE GÖTTER 
MÜSSEN 
STERBEN.

DIE WERBUNG 
MUSS
STERBEN.

DIE ANGST 
MUSS 
STERBEN. 

DIE IDIOTEN 
MÜSSEN
STERBEN. 

DIE KULTUR 
MUSS 
STERBEN. 

DIE 
ZIELGRUPPE 
MUSS 
STERBEN.



DIE GÖTTER 
MÜSSEN STERBEN. 





Conclusio



VOM KREATIV-DIREKTOR
ZUM KREATIV-MODERATOR



DIE IDIOTEN 
MÜSSEN STERBEN. 











CREATIVE
DATA

Glaubst du, dass diese Arbeit das 
Kundenziel erfüllt?

Bist du stolz auf diese Arbeit 
und teilst sie?

Hat die Arbeit/Elemente der Arbeit 
Menschen inspiriert oder begeistert?

Wirkt die Arbeit für dich frisch?

Ist das eine Arbeit, wie sie JvM
zukünftig machen soll?

KEY
FRAGEN
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Conclusio



VOM FOOL 
ZUM TOOL



DIE WERBUNG 
MUSS STERBEN. 
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89%









Conclusio



VOM PUPS 
ZUM PURPOSE



DIE KULTUR 
MUSS STERBEN. 
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Conclusio



VOM SKILL 
ZUM SPIRIT



DIE ZIELGRUPPE
MUSS STERBEN. 



PARS PRO 
FUCKING TOTO



RELAX
WE POST





Conclusio



VON DER 
ZIELGRUPPE 

ZUR ZIELPERSON



DIE ANGST 
MUSS STERBEN. 













































Conclusio



VON DER 
BLACKBOX 

ZUR CHECKBOX



DIE GÖTTER 
MÜSSEN 
STERBEN.

DIE WERBUNG 
MUSS
STERBEN.

DIE ANGST 
MUSS 
STERBEN. 

DIE IDIOTEN 
MÜSSEN
STERBEN. 

DIE KULTUR 
MUSS 
STERBEN. 

DIE 
ZIELGRUPPE 
MUSS 
STERBEN.



DIE. AND 
TRANSFORM.



JVM.CH/SWA



HAPPY DYING. J


