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Schweizer Medienunternehmen nach 
bezahlter Tageszeitungs-Auflage 2004 

Tamedia war 2004 nur der «Tagi»… 
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Quelle: WEMF Auflagenbeglaubigung 2004–2014 
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Schweizer Medienunternehmen nach 
bezahlter Tageszeitungs-Auflage 2004 

Schweizer Medienunternehmen nach 
bezahlter Tageszeitungs-Auflage 2015 

…und hat seither ein führendes Zeitungs-Portfolio aufgebaut 

79.410 Südostschweiz 

197.193 

481.930 Tamedia 

NZZ 

MLZ 

Ringier 

356.922 

107.712 

MLZ 

401.147 NZZ 

190.098 

236.569 

Espace 226.200 

275.275 

Tamedia 

Ringier 

Quelle: WEMF Auflagenbeglaubigung 2004–2014 
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Quelle: MACH Basic 2001-2 – 2015-2 CH 

2003 stieg Tamedia bei 20 Minuten ein… 

950

2005 

20 Minuten: Leser und Ausgaben 2005 
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…und baute die einzige nationale Tageszeitungsplattform auf 

950

2005 

20 Minuten: Leser und Ausgaben 2005 

2015 

2,149 

20 Minuten: Leser und Ausgaben 2015 

Quelle: MACH Basic 2001-2 – 2015-2 CH 
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Führende Schweizer Websites 2005  
(Unique Clients in Tsd.) 

Aus einer praktisch inexistenter Digital-Position… 
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Quelle: MA Comis 
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Führende Schweizer Websites 2005 
(Unique Clients in Tsd.) 

Führende Schweizer Websites 2015 
(Unique Clients in Tsd.)  

…entwickelte Tamedia das reichtweitenstärkste CH-Digitalportfolio 

499 

460 

directories.ch 

bluewin.ch 

tel.search.ch 

search.ch 

341 

449 

swisscom.ch 

428 

20min.ch 264 

215 nzz.ch 

202 autoscout24.ch 

blick.ch 

1.228 

srf.ch 

4.122 

4.273 

search.ch 

sbb.ch 4.661 

Scout24-Netzwerk 4.715 

local.ch 4.776 

Blick 4.834 

Tamedia Classifieds* 4.985 

Newsnet National 5.473 

20min.ch & Tio.ch  7.286 

Quelle: NET-Metrix-Audit 2016-01 
*car4you, homegate.ch, JobCloud AG, tutti.ch, ricardo.ch: Summe auf Basis der Einzelwerte aus 
Net-Metrix-Audit 2016-01 berechnet; kein Ausweis von car4you im Januar 2016 

Quelle: MA Comis 
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Online 
Marktplatz 
 

Starke Nummer-1-Positionen für unsere Classified-Kunden… 
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Pro-Forma Umsatz-Anteil 
Digitale Angebote in Prozent 

7,6% 

20,8% 

Publizistische 
Digitalangebote  

Geschäftsfeld Digital 

8,6% 

30,7% 

15,8% 

21,9% 

Umsätze und Ergebnisse der regionalen und nationalen digitalen Newsplattformen 
neu in den Geschäftsfeldern  Publizistik Regional und National 

Pro-Forma EBITDA-Anteil 
Digitale Angebote in Prozent 

Pro-Forma EBIT-Anteil 
Digitale Angebote in Prozent 

5,4% 
18,9% 

5,1% 
27,5% 

10,2% 
21,2% 

…und Digitalangebote mit 28% Umsatz- und 39% EBITDA-Anteil 

2014 2014 2014 

2015 2015 2015 
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Trotz Fokus auf die Schweiz mittlerweile internationale Präsenz 
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Quelle: Total Audience 1.1, 2015-2 DCH (2013: Umstellung auf MACH 3; 2015: neue Methodik NET-Metrix); 
Total Audience 1.2, 2015-2 FCH (2013: Umstellung auf MACH 3; 2015: neue Methodik NET-Metrix) 

617 

2011 

605 

2015 

+2% 

11 

Die klassischen Marken bauen ihre Reichweite aus… 

Tägliche Total Audience Tages-Anzeiger und Tribune de Genève, in Tsd. 

175 

2011 

159 

2015 

+10% 

http://www.google.ch/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjDuL_S4b_LAhWDd5oKHc3oDcgQjRwIBw&url=http://www.tamedia.ch/de/medien/media/tribune_de_geneve/&psig=AFQjCNEN005CgMKlIxRj5D92ysWyBLf4YA&ust=1458030665917018
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Quelle: Total Audience 1.1, 2015-2 DCH (2013: Umstellung auf MACH 3; 2015: neue Methodik NET-Metrix); 
Total Audience 1.2, 2015-2 FCH (2013: Umstellung auf MACH 3; 2015: neue Methodik NET-Metrix) 

2011 

1’954 

1’526 

+28% 

2015 

12 

…und mit 20 Minuten haben wir das Zukunftsmedium im Haus 

Tägliche Total Audience 20 Minuten und 20 minutes, in Tsd. 

+23% 

2011 

666 

2015 

542 
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Quelle: MA Strategy 2015 CH 
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SRG Pro7/ 
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20 Minuten bietet Ihnen bereits 59% der Schweizer Bevölkerung… 

Regular Usership ausgewählter Medienmarken in der Schweiz (Reichweite in %) 
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Quelle: MA Strategy 2015 CH 

12%13%13%

26%

35%35%37%
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77%
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3+/ 4+ Newsnet/ 
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Medien 

Migros-
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Pro7/ 
Sat 1 
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Gruppe 

SRG NZZ/ 
NZZ am 
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…vor allem aber 77% der jungen Menschen in der Schweiz 

Regular Usership ausgew. Medienmarken in der Schweiz (Reichweite in %), 14-34 Jahre 
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Erhebungsmethodik Innofact Online-Trendbarometer zur Messung der Web-Performance 

15 

Reichweite alleine reicht aber längst nicht mehr aus… 

Nutzerschaft Nutzungsintensität x 

Gesamtnutzung 

= 
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Konkurrenzvergleich Gesamtnutzung Schweizer News-Sites 

16 

…entscheidend ist die Gesamtnutzung 

UU/ Monat [Mio.]1) Use Time pro UU [Min.]2) Gesamtnutzungszeit [Jahre]1) 

Nutzerschaft Nutzungsintensität x = 

Quelle: Net-Metrix Audit (Nov. 2015), Net-Metrix-Profile (2015-2); 1) Prozentualer Vergleich vs. 20 Min DCH; 2) Visits pro UU x Use Time pro Visit (Min.) 
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Blick 
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Blick 20 
Minuten 

NWS 

42
111

529

791

NWS 20 
Minuten 

News-
net 

Blick 

1.646 

NZZ 



SWA-Jahresmeeting 2016, 22. März 2016 17 

Innovationen sind notwendig, um an der Spitze bestehen zu können 
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Tages-Anzeiger/Newsnet realisieren 
einzigartige Long-form Stories 

18 

20 Minuten brachte die  
Anzeigeumschlagsseite in die Schweiz 

Tamedia geht bei der innovativen Angebotsgestaltung voran…  
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Innovative Angebotsgestaltung 

19 

… und investiert in die Entwicklung digitaler Werbemittel 

WhatsApp-Button Deck of Cards 

Expandable Flipboard Slider In-Read-Video 
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Erfolgreiche Lancierung der #12-App im Herbst 2015  

Täglich die 12 besten Artikel aus den Tamedia-Medien 

• Rund 15’000 Nutzer täglich 
• Seit Android Launch im Februar 2016 haben sich die täglichen  

App-Nutzer verdoppelt 
• Auch auf dem Smartphone kommen fundierte Hintergrundartikel  

gut an  
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Nutzer bewegen sich in 4 Views 

21 

Veränderung der Leser-Report-Bilder pro Woche 

Mit der neuen 20-Minuten-App stiegen die Interaktionen markant 

ClassicView SocialView 

PersonalView PlayView 

1’220 3’450 

+ 280 Prozent 

Durchschnitt/Woche: 
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Native Advertising und Video-Spots mit starkem Wachstum 

Native Advertising am Beispiel Adidas… Reichweitenstarke Video-Angebote 

…und Globus 
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Targeting Optionen 

23 

Neues Angebot PPN Intent Targeting seit vier Wochen im Markt 

Automotive 

Consumer Electronics 

Family 

Home & Garden 

Real Estate 

Sports 

PPN Intent Targeting 
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Innovation am Beispiel Real Estate Intent Targeting 
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Aktuelle Entwicklung und Prognose des Programmatic-Umsatzes   

25 

Tamedia ist auch im Schweizer Programmatic-Markt erfolgreich 

2105 Prognose 2017 2014 

+425% 

+76% 

Prognose 2016 
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Weshalb halten wir die Tell-Allianz trotzdem für falsch? 

26 
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Mit dem Tell-Joint-Venture entsteht eine neue Marktordnung 

Führende Medienunternehmen in der Schweiz nach Umsatz in Mio. CHF in 2014 

27 

Quellen: Verband Schweizer Medien, SRG SSR, Goldbach Group, Swisscom 

54

129

248

464

471

1'114

1'650 988

BaZ Medien 

Somedia 

AZ Medien 

Goldbach Group 

NZZ Gruppe 

Tamedia 

SRG, Ringier & Swisscom 2’738 100 
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Der SRG-Marktanteil wächst stetig weiter auf nun schon 30% 

Marktanteil SRG am gesamten Medienmarkt* Schweiz von 2003 bis 2014 
 

 

28 

*berücksichtigt werden nur Presse, Radio- & TV-Empfangsgebühren 
Quellen: Verband Schweizer Medien, SRG SSR, Goldbach Group, Swisscom 

2013 2014 

30% 
29% 

2012 

28% 

+22% 

2011 

27% 

2010 

27% 

2009 

27% 

2008 

25% 

2007 

25% 

2006 

25% 

2005 

25% 

2004 

25% 

2003 

25% 



SWA-Jahresmeeting 2016, 22. März 2016 

Nationale 
Medien 

20 Minuten 
Regional-
medien 

Display 
Classified 

Key Account 

Übergreifende Content-Projekte 

Digital Advertising & Services /  
Premium Publisher Network PPN 

Crossmediale Angebotsgestaltung 

Marcel Kohler 
Leiter Werbung & Pendlermedien 

29 

Annina Flückiger 

Tanja Heusser 

Sylvia Epaillard 

Marco Gasser Thierry Furrer Dominik Lämmler vakant 

Ab 2017 konvergente Sales-Teams und übergreifende Services… 
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Quelle: MA Strategy 2015 CH 

…womit Sie 5/6 der Schweizer Bevölkerung erreichen 

Regular Usership ausgewählte Medienhäuser in der Schweiz (Reichweite in %) 

27%29%
33%

56%57%

73%

83%85%

Migros-
Medien 

AZ Medien Ringier Axel 
Springer 

Coop-
Medien 

Pro7 / Sat 1 SRG NZZ Gruppe 
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit! 
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